APSTIPRINATAS
Ar Nacionalas elektronisko plassazinas lidzeklu padomes
2020.gada 18.decembra léemumu Nr.434

VADLINIJAS SABIEDRISKO MEDIJU DARBIBAI ARPUS REKLAMAS
TIRGUS

Vadlinijas izstradatas saskana ar Sabiedrisko elektronisko plaSsazinas lidzeklu un to
parvaldibas likumu (turpmak ari - SEPLPL) un Elektronisko plassazinas lidzeklu
likumu (turpmak ari - EPLL), lai nodro$inatu sabiedrisko elektronisko plassazinas
lidzeklu — VSIA "Latvijas Televizija" un VSIA "Latvijas Radio" darbibas principus un
ricibu péc izieSanas no reklamas tirgus. Vadliniju mérkis ir nodro§inat vienotu izpratni
par pazinojumu, taja skaita komercialu pazinojumu, izvietoSanu, noteikt
pamatprincipus un veidot precizu un vienveidigu praksi sabiedrisko elektronisko
plassazinas lidzeklu darbibai arpus reklamas tirgus.

. VISPARIGIE PRINCIPI

1.1. Sabiedriskie elektroniskie plaSsazinas lidzekli nedarbojas reklamas tirgi, iznemot
Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu un to parvaldibas likuma un $ajas
vadlinijas noteiktajos iznemuma gadijumos.

1.2. Vadlinijas nosaka principus, péc kuriem sabiedriskie elektroniskie plassazinas
lidzekli savas programmas vai pakalpojumos var ietvert sponsoru norades par
publisku vai privatu personu lidzfinansétiem kultiiras, sporta, izglitojoSiem un
socialiem projektiem, tostarp So projektu ietvaros veidotiem raidijumu ierakstiem,
un principus, ka raidijumos var ietvert norades par raidijumu finansgjuma avotiem.

1.3. SEPLPL un vadliniju noteiktie principi un iznp€muma gadijumi attiecinami uz
sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu programmam, pakalpojumiem un
veidotajam satura vienibam, ka linearaja apraidg, ta arT interneta (daudzplatformu)
vide, ka ar1 citiem sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu arpus &tera
projektiem.

1.4. Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzekli saskana ar §Im vadlinijam savas
programmas vai veidotajas satura vienibas ka linearaja apraidé, ta arl interneta
(daudzplatformu) vide ir tiesigi izvietot pazinojumus par raidijumu finans€juma
avotiem un pazinojumus par filmu un ekraniz€umu finans€juma avotiem.
Pazinojumi par finans€juma avotiem izvietojami atbilsto§i SEPLPL, EPLL un $ajas
vadlinijas noteiktajiem pazinojumu izvietoSanas principiem.

1.5. Pielaujamo pazinojumu, reklamas klipu un sabiedrisko elektronisko plassazinas
lidzeklu paSreklamu izvietoSanai jabiit sameérigai attieciba pret visu programmas
vai pakalpojumu kopumu, ka arf tai jaatbilst normativajos aktos noteiktajiem
reklamas izvietoSanas nosacijumiem.

1.6. Ja sabiedriskais elektroniskais plassazinas lidzeklis raidijumu, pakalpojumu vai
arpus &tera projektu veidojis ka kopprojektu sadarbiba ar citu mediju vai fizisko,



vai juridisko personu, kura veido vai izplata saturu, tad raidijuma, pakalpojuma vai
cita arpus &tera projekta atlauts izvietot noradi par visiem kopprojekta veidotajiem.

1.7. Sabiedribas inform&Sanas noliikos sabiedrisko elektronisko plaSsazinas Iidzeklu
programmas, pakalpojumos, ka ari citos arpus &tera projektos, kas veidoti ar
lidzfinans€jumu vai piesaistot sponsoru, jaietver norade par papildu finanséjuma
avotiem.

1.8. Raidijumos nedrikst tikt ieklauti komerciali sludinajumi, kas mudina iegadaties
konkrétu preci vai pakalpojumu. Pielaujami tikai sludinajumi par bezmaksas
darjjumiem (davinajumiem).

1.9. Elektroniskie plassazinas Iidzekli - programmu izplatiSanas pakalpojumu sniedzgji,
nodroSinot sabiedrisko elektronisko plaSsazinas lidzeklu programmu un
pakalpojumu izplatiSanu, nedrikst, izmantojot tehniskus risinajumus, S$ajas
programmas un pakalpojumos izvietot papildu reklamas.

1. PAZINOJUMI

Pazinojumu izvieto$anu veic saskana ar sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu
izstradatu viegli saprotamu, caurskatamu kartibu par pazinojumu izvietoSanu
sabiedrisko elektronisko plassazinas Iidzeklu programmas un pakalpojumos. Kartiba
icklaujama prasiba pamatot pazinojuma public€Sanas butiskumu, sabiedrisko nozimi
un atbilsttbu Saja sadala ietvertajiem kritérijiem. Kartiba japublicé sabiedriska
elektroniska plassazinas Iidzekla timeklvietn€ interneta un tai jabtt publiski pieejamai.

2.1. Informativi pazinojumi par kultiiras pasakumiem

Saskana ar SEPLPL 7.panta otras dalas 6.punkta noteikto atlauts izvietot “informativus
pazinojumus par kultiiras pasakumiem ar Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzek]u
padomes atlauju. Informativie pazinojumi nedrikst ietvert informdciju par bilesu
cenam, iegades vietam, veidiem un lidzigu komerciala rakstura informaciju.”

2.1.1. Par pazinojumiem par kultiiras pasakumiem S$aja gadijuma uzskatami tadi
pazinojumi, kuros noradits kultiiras pasakuma nosaukums, norises vieta un
laiks. Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzekli $ados pazinojumos
neieklauj komerciala rakstura informaciju.

2.1.2. Sadi pazinojumu sabiedrisko elektronisko plagsazinas lidzeklu programmas un
pakalpojumos ieklaujami sameriga apjoma. (Ne vairak ka 3 mintites diena viena
programma. Kopé€jais pazinojumu skaits vienai kampanai ne vairak ka 20 reizes
viena programma.)

2.1.3. Bez maksas sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu programmas
icklaujami pazinojumi par nekomercialu un komercialu kultiiras pasakumu
norisi.

2.1.4. Sabiedriskie elektroniskie plaSsazinas Iidzekli, ievérojot savu redakcionalo
neatkaribu, pirms informativu pazinojumu par kultiras pasakumiem
publicésanas ne biezak ka reizi ménesi (Iidz ieprieksgja ménesa 15.datumam)
iesniedz SEPLP sarakstu ar nakamaja meénesi vai turpmakaja perioda
planotajiem informativajiem pazinojumiem. SEPLP dod atlauju sadu
informativu pazinojumu izvietoSanai sabiedrisko elektronisko plaSsazinas



lidzeklu programmas, ja kultiiras pasakums ir sabiedriski nozimigs un kalpo
sabiedribas intereseém un pazinojumi atbilst sabiedriska pasiitijuma mérkiem,
uzdevumiem, sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu izstradatajai
kartibai par pazinojumu izvietoSanu un sabiedrisko elektronisko plaSsazinas
lidzeklu darbibas pamatprincipiem un stratégiskajam mérkim.

2.1.5. Par informativu kultiras pazinojumu izvietosanu Sabiedrisko elektronisko
plassazinas lidzeklu programmas iznémuma gadijumos drikst piem&rot maksu,
kas sedz informativa pazinojuma radiSanas, izplatiSanas vai apraides izmaksas.
Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzekli, piem&rojot maksu par
pazinojuma izvietosanu, nedrikst giit pelnu.

2.2. Pazinojumi par valsts akciju sabiedribas “Latvijas Loto” organizeto izloZu
rezultatiem un izloZu laimestu uzkrajumiem

Saskana ar SEPLPL 7.panta otras dalas 7.punkta noteikto atlauts izvietot “pazinojumus
par valsts akciju sabiedribas “Latvijas Lot0” organizéto izlozu rezultatiem un izlozu
laimestu uzkrajumiem.”

2.2.1. Sados pazinojumos neieklauj informaciju par $adu izlozu bilesu cenam un to
iegades iesp&jam.

2.2.2. Pazinojumus atlauts izvietot vienu reizi par katru izlozi un tie izvietojami par
maksu.

2.3. Socialie pazinojumi, sabiedriskas nozimes sludinajumi, véstijumi, Kkuri
skaidro Satversmes pamatvértibas, aicinajumi uz labdaribu un citi
aicinajumi, kas ir sabiedribas intereses.

Saskana ar SEPLPL 7.panta ceturto dalu: “Sabiedriskie elektroniskie plassazinas
lidzekli péc iespéjas nodrosina bezmaksas raidlaiku Satversmes pamatvertibas
skaidrojosiem véstijumiem, sabiedriski nozimigiem pazinojumiem (sludinajumiem) un
aicind@jumiem uz labdaribu, kas atbilst Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu
padomes vadlinijam.”

2.3.1. Nemot vera sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu nozimi demokratiska
valsti un lomu dazadu sabiedriski nozimigu problému aktualizéSana un
atainoSana, sabiedrisko elektronisko plaSsazinas lidzeklu programmas atlauts
izvietot socialos pazinojumus, sabiedriskas nozimes sludinajumus, vestijumus,
kas skaidro Satversmes pamatvértibas, aicinajumus uz labdaribu un citus
aicinajumus, kas ir sabiedribas intereses.

2.3.2. Par sadiem pazinojumiem uzskatami pazinojumi, kas veicina sabiedrisko
labumu un kas satur sabiedribai vértigu véstjjumu.

2.3.3. Pazinojumam jaatbilst $adiem krit€rijiem:

1) pazinojums ir versts uz plasu sabiedribas dalu;

2) pazinojums neveicina pelnas gisanu;

3) pazinojums komercialos nolikos nepopularizé treSo personu Vardus,
nosaukumus, precu zimes, preces un pakalpojumus, pazinojuma sagatavotaju;



4) pazinojums nedrikst popularizét politiskas organizacijas un atseviskus
politikus;

5) pazinojuma optimala hronometraza - lidz 30 sekundém.

6) pazinojumu kopgjais raidlaiks ne vairak ka 2 mintites viena diena un kopgjais
pazinojumu skaits vienai kampanai ne vairak ka 20 reizes viena programma.

2.3.4. Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzekli drikst izplatit gan iestazu un
nevalstisko organizaciju sagatavotus socialos pazinojumus, gan Sabiedrisko
elektronisko plassazinas Iidzeklu veidotus socialos pazinojumus, sabiedriskas
nozimes sludinajumus. Par sociali nozZimigu pazinojumu, sabiedriskas nozimes
sludinajumu un ve@stijuma, kas skaidro Satversmes pamatvértibas, nav
uzskatama sabiedriska elektroniska plassazinas lidzekla darbinieka subjektivas
nostajas pausana.

2.3.5. Sabiedriskajam elektroniskajam plassazinas Iidzeklim, atsakot ltigumu izplatit
socialu pazinojumu, sabiedriskas nozimes sludinajumu, véstijumu, kuri skaidro
Satversmes pamatvértibas, aicinajumu uz labdaribu un citu aicinajumu, kas ir
sabiedribas interesé€s, jasniedz motivéta atbilde.

2.3.6. Sociali nozimiga pazinojuma izvietotajs vai veidotajs sedz visus ar pazinojuma
satura radiSanu saistitos izdevumus. Sabiedriskais elektroniskais pla$sazinas
lidzeklis, izvertgjot pazinojuma vestijumu un td nozimi sabiedriba, var segt
pazinojuma veidoSanas izmaksas.

2.3.7. Sadi pazinojumu sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu programmas un
pakalpojumos ieklaujami samériga apjoma un saskana ar sabiedriska
pasutijuma konkréta gada planu.

2.4. Bezmaksas raidlaiks priekSvéléSanu agitacijai un  pazinojumiem
(sludinajumiem) par tikSanos ar veletajiem

Saskana ar SEPLPL 7.panta piekto dalu: “Sabiedriskie elektroniskie plaSsazinas
lidzekli atbilstosi Prieksvelesanu agitacijas likumam nodrosina bezmaksas raidlaiku
prieksvelesanu agitacijai, ka ari pazinojumiem (sludinajumiem) par tiksanos ar
veletdjiem.”

2.4.1. Bezmaksas raidlaiku pieskir atbilstosi Priek$vélésanu agitacijas likuma
noteiktajam un saskana ar sabiedriska elektroniska plaSsazinas Iidzekla
izstradatu kartibu bezmaksas raidlaika pieskir$anai priek$veélésanu agitacijai.

2.4.2. Pazinojumi (sludinajumi) par tikSanos ar vélétajiem sabiedrisko elektronisko
plassazinas lidzeklu programmas izvietojami atbilsto$i PriekSvelesanu
agitacijas likuma, SEPLPL noteiktaja kartiba.

2.5. Pasreklamas

Saskana ar EPLL 1.panta 14.punktd noteikto paSreklama ir “pazinojumi, kurus
elektroniskais plassazinas lidzeklis izplata sava programma vai raidijumu kataloga,
informéjot par savu vai citu tas pasas elektronisko plassazinas lidzeklu sabiedribu
grupas programmu vai raidijumiem, vai par atvasinatiem darbiem, kas tiesi iegiiti no
programmas vai raidijumiem.”



2.5.1. Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu programmas un pakalpojumos
atlauts izvietot attiecigd  sabiedriska elektroniska plassazinas Iidzekla
paSreklamu un otra sabiedriska elektroniska plassazinas Iidzekla pasreklamu.
Otra sabiedriska elektroniska plaSsazinas Iidzekla pasreklama uzskatama par
pasreklamu, nevis reklamu. Ta izvietojama samériga apjoma un ieverojot
paritates principu.

2.5.2. Par atvasinatu darbu ir uzskatams darbs, kas balstas uz citu, jau esosu
originaldarbu un ir atvasinats no ta. Atvasinati darbi ir adaptacijas, taja skaita
aranz&jumi (apdares), arl ekranizacijas, dramatiz€umi un citi originaldarbu
parstradajumi, tulkojumi. Par atvasinatiem darbiem ir uzskatami ari darbu
krajumi, kas materialu izlases un izkartojuma zina ir radosa darba rezultats.
Pasreklamas nav ieklaujama informacija par atvasinato darbu cenam un to
iegades iesp&jam.

2.5.3. Pasreklamu apjoma picaugums pielaujams proporcionali originalsatura apjoma
pieaugumam. Pasreklamu apjoms ir samérigs attieciba pret programmas un
pakalpojumos pieejamo satura apjomu.

2.5.4. PaSreklamas nav ieklaujamas sponsoru norades.

II. NORADES PAR SPONSOREJUMU UN LIDZFINANSEJUMU

Norades par sponsorjumu un lidzfinans€jumu izvieto saskana ar sabiedrisko
elektronisko plassazinas lidzeklu izstradatu viegli saprotamu, caurskatamu kartibu par
norazu par sponsoréjumu un lidzfinans€jumu izvietoSanu sabiedrisko elektronisko
plassazinas lidzeklu programmas un pakalpojumos. Kartiba japublicé sabiedriska
elektroniska plassazinas Iidzekla timeklvietn€ interneta un tai jabut publiski pieejamai.

Saskana ar SEPLPL 7.panta otras dalas 2.punktu Sabiedrisko elektronisko plassazinas
lidzeklu programmas un pakalpojumos, arT interneta vide, atlauts izvietot “pazinojumus
par sponsorésanu (ar iespéju noradit sponsoréta raidijuma sakuma, ka ari vidii vai
beigas sponsora nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz sponsora preci vai
pakalpojumu) ar Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padomes atlauju
attieciba uz publisku vai privatu personu lidzfinansétiem kultiiras, sporta, izglitojosiem
un socialiem projektiem, tai skaitd So projektu ietvaros veiktiem raidijumu ierakstiem.”

Saskana ar EPLL 1.panta 32.punktu sponsorésana ir “jebkurs audio un audiovizualu
elektronisko plassazinas lidzeklu vai video koplietosanas platformu pakalpojumu
sniegSand, audio vai audiovizudalu darbu, programmu vai raidijumu veidoSana
neiesaistitas personas ieguldijums elektronisko plassazinas lidzeklu, raidijumu, video
koplietosanas platformas pakalpojumu vai lietotaju veidotu video finansésana, lai
popularizétu savu nosaukumu, precu zimi, télu, darbibu vai raZojumu.”

Sponsoréta vai lidzfinanséta sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu raidijuma,
programma vai pakalpojuma nedrikst tieSi vai netieSi populariz€t sponsora vai citas
personas preces vai pakalpojumus, ieklaujot taja tieSus vai netieSus noradijumus
attieciba uz So precu un pakalpojumu iegadi vai nomu (iri).



Privatpersonas, kuru pamatnodarbosSanas saistita ar tadu precu razoSanu vai
pakalpojumu sniegSanu, kuru reklamé&Sana ir aizliegta, nedrikst biit raidijumu sponsori
vai lidzfinans€juma sniedzgji.

3.1. Sponsoru norades Eiropas Raidorganizaciju apvienibas starptautisko
pasakumu translacijas un Latvijas sabiedribai ipaSi svarigu pasakumu parraidées

Saskana ar SEPLPL 7.panta otras dalas 1.punkta noteikto atlauts izvietot “pazinojumus
par sponsorésanu (ar iespéju noradit sponsoréta raidijuma sakuma, ka ari vidii vai
beigas sponsora nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz sponsora preci vai
pakalpojumu) attiectba uz Eiropas Raidorganizdaciju apvienibas starptautisko
pasakumu translacijam un Ministru kabineta apstiprinatajiem Latvijas sabiedribai
ipasi svarigiem pasakumiem.”

Eiropas Raidorganizaciju apvienibas starptautisko pasakumu translacijas ir, pieméram
Eirovizijas dziesmu konkurss, koncertu ieraksti u.c.

Ar 1pa$i svarigiem pasakumiem §is normas ietvaros saprotami Ministru kabineta
2011.gada 1.februara noteikumos Nr.91 “Noteikumi par Latvijas sabiedribai ipasi
svarigiem notikumiem, kas atspogulojami audiovizualajos elektroniskajos plassazinas
lidzeklos” minétie Latvijas sabiedribai Ipasi svarigie notikumi, pieméram, Vispargjie
latvieSu dziesmu un deju svétki, Nacionalo brunoto speku Militara parade, ziemas un
vasaras olimpiskas spéles u.c. notikumi.

3.2. Reklamas klipa izvietoSana ka licences liguma sastavdala

Saskana ar SEPLPL 7.panta otras dalas 5.punkta noteikto atlauts izvietot “reklamas
klipus tajos gadijumos, kad prasiba parraidit reklamas klipu ir licences liguma
neatnemama sastavdala, bez kuras nav iespéjams iegiit vadliniju 3.1. punkta minéto
pasakumu parraidisanas tiesibas.”

Sadi licences ligumi ir, pieméram, par ziemas vai vasaras olimpisko spélu, Vispargjo
latvieSu dziesmu un deju svétku, Latvijas Skolu jaunatnes dziesmu un deju svétku
translacijam u.c.

3.3. Norades par raidijuma finans€juma avotiem

3.3.1. Atbilstosi §Tm vadlinijam pielaujama pazinojumus par raidijjumu finans€juma
avotiem (ar iesp&ju noradit sponsoréta raidijuma sakuma, ka ar vidii vai beigas
sponsora nosaukumu, logotipu, pre€u zimi vai atsauci uz sponsora preci vai
pakalpojumu) publicéSana.

3.3.2. Sponsoru norades atspogulo finans§juma avotus, tomer izvietota atsauce UZ
sponsoru vai lidzfinansétaju nedrikst ieteikt sponsoru preces vai pakalpojumus,
padarot to par redakcionala satura sastavdalu. Sponsora nosaukumu vai precu
zimi nedrikst ieklaut raidijjuma nosaukuma. Sponsora norade nedrikst bt
lidziga 1sai reklamai. Sponsora norades ekrana netiek atainotas ilgstosi.

3.3.3. Piepemot l@émumu par sponsorétu raidijumu, ka ari, izvert€jot sadarbibas
iespgjas ar lidzfinans€juma sniedzgjiem, Sabiedriskie elektroniskie plaSsazinas
lidzekli verte:



1)

2)

3)

4)

5)
6)

vai raidijumu nepiecieSams sponsorét vai lidzfinansét, vai tas nekroplos
tirgus konkurenci;

lidzfinans€juma sniedz&ja, sponsora vai tad amatpersonu reputaciju un
publiskaja  vidé pausto izteikumu vai ricibas  atbilstibu
visparpienemtajam morales un &tikas normam;

apstakli, vai Iidzfinans€juma sniedz&ja vai sponsora riciba var negativi
ieteckmét sabiedribas uzticibu sabiedriskajam elektroniskajam
plaSsazinas lidzeklim un ta reputaciju;

apstakli, vai papildu finans€juma piesaiste var ietekmét raidijumu
objektivitati;

lidzfinans€juma sniedzgja vai sponsora finansiala kapacitate;

vai attieciba uz lidzfinansgjuma sniedz€ju vai sponsoru nav izsludinats
maksatnesp&jas process, apturéta ta saimnieciska darbiba vai uzsakts
likvidacijas process.

3.3.4. Sabiedriskajam elektroniskajam plaSsazinas Iidzeklim ir pienakums partraukt
sadarbibu ar sponsoru, ja sabiedriska elektroniska plassazinas lidzekla riciba

3.3.5.

nonak

pamatota informacija, ka sponsors ir méginajis ietekmét sabiedriska

elektroniska plassazinas lidzekla raidijumu (redakcionalo neatkaribu) un/vai
iejaukties sabiedriska elektroniska plassazinas lidzekla darbiba.

Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzekli bez papildu saskanoSanas
drikst publicét pazinojumus par $adiem raidijumu finans€juma avotiem:

1)

Latvijas Republikas publisko tiesibu subjekti, taja skaita, bet ne tikai

valsts parvaldes iestades, to padotiba un parraudziba esosas institlicijas,
pieméram, Valsts Kulttirkapitala fonds, Latvijas Banka, FinanSu un kapitala
tirgus komisija, u.tml.;

2)
3)
4)
5)

Eiropas Raidorganizaciju apvieniba (EBU);

Euranet Plus (Eiropas vadosa zinu radiostaciju apvieniba);
Eiropas Savienibas iestades un struktiiras;

NATO iestades un struktiras.

3.3.6. Sabiedriskie elektroniskie plaSsazinas Iidzekli pirms publicéSanas saskano
pazinojumus par $adiem raidijumu finanséjuma avotiem:

1)

2)
3)
4)
5)

Latvijas Republikas 1paSuma vai iz8kirosa ietekmé (Latvijas Republikas
ipasuma vairak ka puse kapitaldalu) esoSie privato tiesibu subjekti,
piemé&ram, kapitalsabiedribas, biedribas, nodibinajumi;

Latvijas un arvalstu publisko tiesibu subjekti;

Latvijas un arvalstu privato tiesibu subjekti;

arvalstu véstniecibas;

citi vadlinijas neminéti finans€juma avoti.

3.3.7. Sabiedrisko elektronisko plaSsazinas lidzeklu padome ir tiesiga izsniegt atlauju
attieciba uz pazinojumu par vienu pasakumu vai attieciba uz konkrétu
pasakumu organizé€taju noteiktam laika periodam, kas nav ilgaks par 18
meénesiem.



3.3.8. Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu programmas sponsoréti un
lidzfinanseéti raidijumi pielaujami samériga apjoma no kopgja programmas un
pakalpojumu apjoma.

3.3.9. SEPLP saskanojumu vai saskanojuma atteikumu sniedz sapratiga termina,
nemot vera sabiedriska elektroniska plaSsazinas lidzekla izteikta liguma
steidzamibu.

IV.  FILMAS UN EKRANIZEJUMI

Saskana ar SEPLPL 7.panta otras dalas 4.punkta noteikto sabiedrisko elektronisko
plaSsazinas lidzeklu programmas atlauts izvietot “pazinojumus par filmu un
ekranizéjumu finanséjuma avotiem (ar iespéju noradit filmas vai ekranizéjuma sakumda,
ka art vidii vai beigas lidzfinansétaju (sponsoru) nosaukumus, logotipus, precu zimes
vai atsauces uz pakalpojumiem) atbilstosi Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzek|u
padomes vadlinijam”.

Norades par filmu un ekraniz&jumu finans€juma avotiem izvieto saskana ar sabiedrisko
elektronisko plassazinas lidzeklu izstradatu viegli saprotamu, caurskatamu kartibu par
norazu par finans€juma avotiem izvietoSanu sabiedrisko elektronisko plaSsazinas
lidzeklu programmas un pakalpojumos. Kartiba japublicé sabiedriska elektroniska
plassazinas lidzekla ttimeklvietn€ interneta un tai jabiit publiski pieejamai.

4.1. Atbilstosi §tm vadlinijam pielaujama pazinojumu par filmu un ekraniz&jumu
finans€juma avotiem (ar iesp&ju noradit filmas vai ekranizéjuma sakuma, ka ar1
vidil vai beigas Iidzfinansétaju (sponsoru) nosaukumus, logotipus, precu zimes
vai atsauces uz pakalpojumiem) publicésana.

4.2.Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzekli bez papildu saskanosanas drikst
publicét pazinojumus par §adiem raidijjumu finanséjuma avotiem:

1) Latvijas Republikas publisko tiesibu subjekti, taja skaita, bet ne tikai valsts
parvaldes iestades, to padotiba un parraudziba esosas institiicijas, pieméram,
Valsts Kulturkapitala fonds, Latvijas Banka, Finansu un kapitala tirgus
komisija, u.tml.

2) Eiropas Raidorganizaciju apvieniba (EBU);

3) Euranet Plus (Eiropas vadosa zinu radiostaciju apvieniba);

4) Eiropas Savienibas iestades un struktiras;

5) NATO iestades un struktiras.

4.3.Sabiedriskajiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem ne retak ka reizi
pusgada javeic saskanoSana ar to kapitala dalu turtaju par pazinojumu
publicéSanu par $adiem raidijumu finans€juma avotiem:

1) Latvijas Republikas Tpasuma vai izSkirosa ietekmé (Latvijas Republikas
1pasSuma vairak ka puse kapitaldalu) esoSie privato tiesibu subjekti, pieméram,
kapitalsabiedribas, biedribas, nodibinajumi;

2) Latvijas un arvalstu publisko tiesibu subjekti;



3) Latvijas un arvalstu privato tiesibu subjekti;
4) arvalstu véstniecibas;
5) citi vadlinijas neminéti finans€juma avoti.

V. SADARBIBA AR NEATKARIGAJIEM PRODUCENTIEM

SEPLPL 3.panta septinpadsmita dala nosaka, ka  “sabiedriskie elektroniskie
plassazinas lidzekli sadarbojas ar Latvija registréetiem un stradajosiem neatkarigajiem
producentiem, kas rada augstvértigu saturu, nodrosinot viedoklu daudzveidibas un
neatkarigas radosas un Zurnalistikas vides attistibu.”

Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzekli izstrada viegli saprotamu, caurskatamu
kartibu par sadarbibu ar neatkarigajiem producentiem, kas veicina abpusgji izdevigu
sadarbibu ar Latvija registrétiem un stradajoSiem neatkarigajiem producentiem.

5.5. Neatkarigo producentu veidotajiem satura projektiem piemé&rojami $ajas vadlinijas
noteiktie nosacijumi par sponsoru noradém un Iidzfinans€juma avotiem.

5.6. Izvertejot sadarbibas iespEjas ar neatkarigajiem producentiem, Sabiedriskie
elektroniskie plassazinas lidzekli verte:

1) satura kvalitati un atbilstibu sabiedriska pastitijuma mérkiem;

2) vai raidijuma tiks nodro$inata viedoklu daudzveidiba;

3) satura projekta ietekmi uz neatkarigas rado$as un zurnalistikas vides attistibu;

4) neatkariga producenta reputaciju un publiskaja vidé pausto izteikumu vai
ricibas atbilstibu visparpienemtajam morales un &tikas normam;

5) neatkariga producenta redakcionalo neatkaribu;

6) apstakli, vai neatkariga producenta riciba var negativi ietekmé&t sabiedribas
uzticibu sabiedriskajam elektroniskajam plassazinas lidzeklim un ta reputaciju.

5.7. Ja neatkarigais producents sava raidijuma izveidei piesaista lidzfinans€taju, par
kuru saskana ar Sajas vadlinijas noteikto jasanem SEPLP saskanojums, pirms
neatkariga producenta raidijuma izveides uzsakSanas neatkarigais producents
unfvai sabiedriskais elektroniskais plassazinas Iidzeklis raidijuma izveidei
piesaistamos lidzfinans€juma avotus saskano ar SEPLP.

VI. PAREJAS NOTEIKUMI

Saskana ar Sabiedrisko elektronisko plaSsazinas lidzeklu likuma parejas noteikumu
2.punkta noteikto Sajas vadlinijas noteiktos Sabiedrisko elektronisko plassazinas
lidzeklu padomes pienakumus lidz Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu
padomes nodibinasanai pilna sastava veic Nacionala elektronisko plaSsazinas Iidzeklu
padome.

Pielikuma
Veidlapa " Pazinojumu plans un izpilde 20 __.gada (ménesi)"”



